Culmina la campana “Ambato en Noviembre lo segundo a mitad de precio”

Ambato, 01 de diciembre.- La campana estratégica “Ambato en Noviembre lo segundo a
mitad de precio”, realizada a través de la alianza publico-privada, y que buscaba la
reactivacion turistica con la participacion de 223 establecimientos del sector comercial del
cantén, culmind con éxito y deja grandes expectativas para proyectos internacionales.

Asi coinciden el director de Cultura, Turismo, Deportes y Recreacion del GADMA, Carlos
Quinde; el presidente de la Camara de Comercio de Ambato; Patricio Chérrez; la
presidenta de la Camara de Turismo, Ménica Suarez; el director ejecutivo de la Camara
de Industrias, Bolivar Villalva y la presidenta de la Comision de Turismo del Concejo
Municipal, Salomé Marin.

“Gracias a la accion mancomunada entre el GADMA con las Camaras, la iniciativa tuvo el
impacto necesario y consiguié el objetivo propuesto que es posicionarnos como un
referente turistico, cultural, industrial y de calidad a nivel regional, nacional e internacional.
Anteriormente, al mes de noviembre no se le consideraba como una temporada alta o
baja en el ambito del turismo, y hoy fue posible, puesto que la campana tenia todos los
elementos necesarios para superar las metas alcanzables”, considerd Quinde.

Segun el informe de la Direccién de Cultura de la Municipalidad, cerca de 80 mil turistas
de las provincias del Guayas, Pichincha, Pastaza, Azuay, Orellana y de los paises como
Estados Unidos, Italia, Espafa, Francia y Colombia acudieron a Ambato durante este mes
y disfrutaron de la oferta gastrondmica, hotelera, cultural, industrial y demas.

“La percepcion del turismo actual a comparacion con otros afios llegdé a un alto nivel en
donde la gente afirma que hemos mejorado en servicios y calidad. Las visitas a las Casas
y Museos se duplicaron, y en comparacion con la Fiesta de la Fruta y de las Flores se
podria decir que logramos el mismo estandar”, anadié el Director.

Por su parte, Ménica Suarez dijo que la campana fue todo un éxito porque consiguio
aproximadamente el 64% de ocupacién hotelera al escucharse el nombre de Ambato a
nivel nacional e internacional, y mejoré la economia de la ciudad al trabajar de manera
conjunta y responsable, “lo que es una ganancia para todos”.

“Los visitantes compraron productos de primera y a buen precio, asi mismo conocieron
que somos referentes en la produccion de ropa, muebles y calzado, por lo que las ventas
aumentaron en un 30% durante este mes. La economia se dinamizé y cuando eso
sucede, beneficia a todos”, comentd Chérrez.

Mientras que Bolivar Villalva recalc6 que la campana generd un circulo virtuoso “donde,
segun los prestadores de servicios, todos los participantes estan satisfechos. Somos parte
de un proceso productivo y siempre apoyaremos estas iniciativas”.

La concejala Salomé Marin anuncié que todos los noviembres Ambato ofrecera el
segundo producto, bien o servicio a mitad de precio. “El préximo afio arrancaremos con
mas fuerza y esperamos contar con mas establecimientos participantes. No nos



cansaremos de trabajar hasta hacer de Ambato un destino turistico reconocido a nivel
nacional e internacional; este mes dimos un gran paso hacia un mismo objetivo”, apunté.

Desde hoy hasta finales de diciembre de 2016 inicia la campafia “Ambato Compra
Ambato” cuyo finalidad es concienciar a la ciudadania sobre la importancia de consumir
primero lo elaborado en el cantdn. La iniciativa contara con la participaciéon de los mismos
actores y tendra el respaldo del GAD Municipalidad de Ambato. (AJF)



